
http://www.youtube.com/watch?v=82KyZ1GH3KI


Video nemusí být 
brand bullshit

ROI, CTR, CR, WTF?
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❏ 1 rok a 6 měsíců
❏ 300+ videí
❏ X 000 000 spendu
❏ 100+ variant vyhodnocování
❏ 4 formáty každého videa
❏ 4 lidi v týmu
❏ 2 země
❏ 7 brandliftů
❏ 0 přesných modelů k vyhodnocování

Data
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*

* ženy 25 - 60 (u koho by jste nakoupili)

Brand má smysl
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❏ CTR bannerů a konverzní poměr bannerů
❏ Konverzní poměr nabídek
❏ CTR searche
❏ Hledanost brandu
❏ Spokojenost partnerů*
❏ Atribuci
❏ Brandlift*
*  k diskuzi včetně náhledu brandliftu

Co sledovat a počítat do ROI
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Kampaň 1 byl na Slevomatu

Téma + demografie Téma + demografie + viděl video

Kampaň 2 nebyl na Slevomatu

Téma + demografie Téma + demografie + viděl video

1. Konverzní poměr bannerů
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2. Konverzní poměr nabídek
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Publikum byl na webu 

Byl a viděl Byl a neviděl

Publikum* nebyl na webu a viděl 

Nebyl a viděl Nebyl a neviděl

3. CTR search na obecné dotazy
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3. CTR search na obecné dotazy

+ 30 % CTR 
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4. Hledanost brandu



http://www.youtube.com/watch?v=kMNOhqir354
http://www.youtube.com/watch?v=e3iW0IT0mA4


https://docs.google.com/file/d/0ByByt4qeO6eqZTJyNUtlVGFkS1E/preview
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5. Atribuce

Vlastní účet pro video
Vyloučení všech co byli na Slevomatu v posledních 90 dnech (přísné?)
Měření konverzí 7 dnů po shlednutí videa (mírné?)
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http://www.youtube.com/watch?v=M_9KNgsFCBE


Radek Hudák | rahu.cz

Jak na výzvu k odběru
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Jak na výzvu k odběru

http://www.youtube.com/watch?v=cM6U5e9lvXI
http://www.youtube.com/watch?v=1qRAPyqWya0
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Jak na výzvu k odběru

http://www.youtube.com/watch?v=PgtFFx0vVe8
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Jak na výzvu k odběru

Průměrná cena za odběr
200+kč vs 150kč vs 80kč

+ Zobrazuje se na všech zařízeních
+ Jednoduchá správa a výroba

- Vzhled
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Jak na výzvu k odběru

Různé sestavy s ruzným typem cílení (kw, témata, zájmy, kanály)
Sledovat cenu za odběr jednotlivých sestav
Na úrovni targetingu Adwords neukazuje earned subscibers!
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Jak na výzvu k odběru
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Jak na výzvu k odběru

Instream není vhodný na sběr subscriberů až 10x vyšší CPS (WTF? CPS?)
Mobil má až 6 nižší CPS než desktop a tablety jsou dvakrát dražší než mobil
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“Instream pro výkon na desktopu
Indisplay pro subscribery na mobilu”

Radek Hudák
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http://www.youtube.com/watch?v=8QypT11IW48
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Díky!
Otázky?

@hudinx / radekhudak@gmail.com / rahu.cz :)



Radek Hudák | rahu.cz

Díky!
Kredity pro PPC camp

100 za email a subscribe :)
https ://docs.google.com/spreadsheets/d/1Bj825BvD6SQ9VHGB4Arnrebt0fJ9_mi2y8POIi6XCuM/edit#gid=0


