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Nebuďme negativní!



Proč ANO?



Souhrn



Klávesové zkratky



Více metrik v grafu

• Z předchozích dvou metrik můžeme sledovat nově až čtyři



Nové rozšíření o propagaci
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Diagnostika produktů přímo v Adwords

• Bez potřeby chodit do Merchant Centra



Kopírování reklam

• Jednoduchá editace ještě před uložením kopie
• Žádné odstraněné reklamy
• Bez potřeby kopírování textů
• Bez otevření Adwords Editoru
• Pouze v rámci dané sestavy



Vlastní kreativy pro dynamický remarketing

• Možnost využívat vlastní kreativy, ne jen přednastavené 
šablony
• Pomocí Google Web Designer



Úprava rozšíření

• Možnost úpravy jen pro vybranou instanci



Výlohové reklamy PLA

• Zobrazení souvisejících produktů
• Ruční nastavení produktů
• Vhodné pro obecné dotazy typu dámská trička
• Zatím nedostupné v ČR



Nastavení CPC u PLA

• Možnost nastavit CPC jen u aktivních skupin produktů
• Změna CPC se neprojeví u vyloučených skupin
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