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Prečo tento spôsob tvorby kampaní?

Klient č.1

- Vyše 9 000 produktov na e-shope
- Produkty s najnižšou cenou na trhu
- Produkty, ktoré má iba on

- Prísne sledovanie KPI

Klient č.2

- Vyše 2 500 produktov na e-shope
- Produkty s najnižšou cenou na trhu

- Neustále sa meniaca skladovosť
- Nízke marže
- Prísne sledovanie KPI



Čo potrebujem vytvoriť?
1. Automatizovať tvorbu nových kampaní a zostáv na základe Feedu

2. Vytvárať aktuálne inzeráty (KW v nadpise a aktuálna cena)

3. Spúšťať reklamné zostavy len na vybrané produkty

Riešenie?
Power Query s využitím Marketing Mineru a Supermetrics



Výhody a nevýhody?
- Je to zadarmo (až na Supermetrics a 

Marketing Miner)
- Okrem SEA kampaní aj automatická 

tvorba DSA kampaní
- Možnosť skopírovať postup pre ďalšieho 

klienta
- Prispôsobenie vlastným potrebám
- Následná optimalizácia PPC kampaní

- Jedným klikom v skutočnosti nie je jedným 
klikom

- Nahrávanie cez Adwords Editor
- Kvalita kampaní a kľúčových slov závislá 

na kvalite feedu
- Nezachované štatistiky reklám
- Musíš milovať Excel
- Power Query funkčné len vo Windowse



Proces tvorby 
produktových kampaní
1. Vstupné dáta
2. Čistenie dát
3. Výstup



Vstupné dáta

- Feed z e-shopu + Feed pre Heuréku
- Dáta z Marketing Mineru (Product Miner)

- Vstupné dáta pre reklamu

- Vstupné dáta z Adwords (pomocou Supermetrics a Google Sheets)



Získavanie kľúčových 
slov

- Názov produktu
- DSA kampane
- Pridávanie KW v rozhraní Adwords



Reklamy
- Použitie 2 reklám
- Headline 2 je variabilný podľa podmienok
- Path 1 = kategória, Path 2 = značka



DSA kampane
- Zacielenie

- Reklama



Ad Group Status
Spustenie reklamných zostáv na základe splnenia 
podmienok

- Cena
- Product status
- Skladová dostupnosť
- Konkurencia
- Rozdiel ceny

Pozastavenie produktov, ktoré už nie sú na webe





Vylučujúce kľúčové slová
Vylúčenie kľúčových slov v presnej zhode v RS v dynamickej kampani

Vylúčenie kľúčových slov v presnej zhode v RS v kampani s voľnou zhodou



Aké to prinieslo výsledky?



Ďakujem za pozornosť :)


