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Proč automatizovat

- 8 AdWords účtů

- 5 Sklik účtů

- tisíce sestav v každém účtu

- miliónové měsíční útraty



Očekávání

- žádné strojové učení nebo umělá inteligence

- nahrazení každodenní rutinní práce PPCčkaře

- bidding na úrovni reklamních sestav

- výkon za jiné časové období než průměrné pozice

- data i z Google Analytics



Jak to funguje

 Export   Import

Spreadsheet

denně ve 2:00 hod. denně ve 3:00 hod.



Export
- Google Apps Script (generátory)

AdWords: http://tools.lynt.cz/metriky_awql.php

http://tools.lynt.cz/metriky_awql.php


Export
- Google Apps Script (generátory)

Sklik: http://www.standajilek.cz/skripty/navody/sklik-api/generator/

http://www.standajilek.cz/skripty/navody/sklik-api/generator/


Export
- Spreadsheet doplňky

AdWords: 
https://chrome.google.com/webstore/detail/google-adwords-beta/njohbbpepphfnib
egmdodeelebojemad

Analytics:
https://chrome.google.com/webstore/detail/google-analytics/fefimfimnhjjkomigakin
mjileehfopp

https://chrome.google.com/webstore/detail/google-adwords-beta/njohbbpepphfnibegmdodeelebojemad
https://chrome.google.com/webstore/detail/google-adwords-beta/njohbbpepphfnibegmdodeelebojemad
https://chrome.google.com/webstore/detail/google-analytics/fefimfimnhjjkomigakinmjileehfopp
https://chrome.google.com/webstore/detail/google-analytics/fefimfimnhjjkomigakinmjileehfopp


Export

posledních 7, 14, 30 dní poslední 1 den

 VLOOKUP

SVYHLEDAT



Strategie



Google spreadsheet

- rozdělení do skupin (listů)

=query(metrics!A1:K,

"select A, B, C where I > 0.1 

and NOT B contains 'Brand' 

and NOT C contains '[TOP]'")

https://support.google.com/docs/answer/3093343

https://support.google.com/docs/answer/3093343


Google spreadsheet



new Max CPC

- pomocí funkce IF

=IF(A16="","",

IF(M16=0,"",

IF(AND(K16<=$C$4,M16>$C$5),$D$4*L16,

IF(AND(K16<=$C$7,M16>=$C$8),$D$7*L16,

IF(AND(K16>$C$10,M16<$C$11),$D$10*L16,

IF(M16>$C$13,$D$13*L16,""))))))



Google spreadsheet

- další nastavení



Import
- automaticky pomocí Google Apps Script



Import



Import
- manuálně pomocí AdWords Editoru/Sklik importu kampaní



Výstup (kontrolní e-mail)



Přidaná hodnota oproti automatickým pravidlům

- možný bidding dle Google Analytics

- výkon za jiné časové období než průměrné pozice

- žádný blackbox, vše přehledně ve spreadsheetu

- možný bidding shopping ads



Výsledky
- AdWords

- Sklik
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