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Pred dvaceti lety jsem zacinal s televiznimi
daty.

Po prechodném obdobi jako CEO medialky se
daty znovu zabyvam. Nyni ovsem i témi
digitalnimi

jiri.vitek@rvtintegral.cz
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Vyvoj celkovych vydaju do internetove inzerce

v mid. Kc
: SDRUZEN Zdroj: SPIR, Median, ppm factum, unor 2018
PRO INTERNETOVY
ROZVO)
30 —
¥ * odhad; souty nezahrnuji SMS, MMS
1’,‘ - do roku 2015 mixcenikovych arealnychcen _____
_'!' 25 - od roku 2016 cenikové ceny ) 6,4:»
z :
20 -
15 -
10 'r
5 - -
0 A \

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018*



Podil jednotlivych mediatypii v roce 2017

:: soRuzen Zdroj: SPIR, Median, Nielsen Admosphere, tinor 2018
INTERNETOVY

ROZIVO)

~~__ Radio
7,6 mid. K&
7,3%

OOH
5,3 mid. K&

- cenikové ceny (gross) 5,1%
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ATS - AVERAGE TIME SPEND

[6]:00:00
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ROKY 2014-2018
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| VYVOJ VE SKUPINE MLADYCH
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MEDIALNI VYZKUMY V CR

TV Projekt

1997-2002 Taylor Nelson Sofres Media

od 2002Mediaresearch

vlastnik Asociace televiznich organizaci (ATO)

realizator Mediaresearch, pozdgji piejmenovany na Nielsen-Admosphere
zdkladni charakteristika: elektronického méteni (TV metry)

panel 1.833 domdachosti (priblizné 4.500 jednotlivei ve véku 4+)

Netmonitor

od, 2005meéteni navstevnosti internetu

vlastnik Sdruzeni pro internetovou reklamu (SPIR)

realizator Mediaresearch-Gemius

zakladni charakteristika: hybridni pristup (métenim jak na strané méreného
serveru (site-centric), tak na strang internetévého prohlizece

uzivatele (user-centric), ptiblizné 12.000 respondenta (10-79 let)

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

VSE - MEDIALNI PLANOVANI



PEOPLEMETRY
NIELSEN-ADMOSPHERE
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AKTUALNI PARAMETRY
PEOPLEMETRU

M¢éteni probihd v 1 900 domdacnostech, coz odpovidd 4 450

jednotliveim
Roc¢né dochdazi k 25% obméné panelu
Od roku 2013 je méiena i tzv. odlozend sledovanost

Pro digitalni ¢ast projektu je pouzit pristup ,site-centric” na prinicipu
me¢éfticich skriptu v prehravacdi (stranky, Hob TV, mobil)

Zarucena je denni dodavka dat
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CENY

Cenikovda cena
— dohodnutd sleva

Net
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SLAVNE GRP

Rating je procentudlni ¢ast cilové skupiny sledujici (poslouchaijici)
médium, program, spot v urcitém ¢asovem useku

GRP je celkova suma ratinga za obdobi, kampan, médium
1 bod (point) = procento cilové skupiny, které bylo vystaveno reklamnimu sdéleni
odpovidd celkovému poctu kontakti cilové skupiny (véetné duplikace)
nema limitni hodnotu



VELICINY

MAGICKA
FORMUL
GRP GRP
= Reach GRPs F =
Frequency o D Reach
Frequency
(OTS) Reach

Frequency x Reach = GRPs



TRP A AFINITA

GRP je v praxi pouzivané pro nakupni cilovou skupinu

TRP je pocitano stejn¢ jako GRP, ale pro cilovou skupinu na kterou
mifi kampan

Afimita — GRP
finita = TRP



PRIKLAD

rating 15+ rating 15-24 afinita
Snidane 2,0 3,1 1.55
9.0.8. 0,7 2.3 3,29
Beverly Hills 19.5 26.2 1,34

Celkem 22,2 31,6 1,42



CPP

*CPP (Cost per Point) GRP je cena za jeden bod (procento - point)

cilové skupiny

cena 1 spotu/ rating 15+ CPP 15+
inzeratu
CT 1 (patek, 20:00, 30%) 195 000 18,4 10997
Blesk (pondeli, bw, 1/1) 191 520 14,8 12 940
Prakticka Zzena (4C, 1/1) 165 000 9.9 23 571
Radiozurnal (utery, 10-14, 30%) 21900 3,1 7 064
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SHARE ZA ROK 2018

Share pro 15+ (cely den 6:00 - 6:00)

@ cm €12 @ €124 @ CTspot @ CTD+CTat @ Nova (@ NovaCinema
@ NovaActon @@ Nova2 @@ NovaGold (@ Prima @ Prima COOL Prima love (@ Prima ZOOM
. Prima MAX @ Prima Krimi . Barrandov TS . Stanice O . Media Club . Eimecia
@ AMCNetworks (@ Seznamcz. TV @ Ostatni + Jiné reportované

Zdroj: ATO - Nielsen Admaosphere, Zivé+TS0-3



Y 4
3. cppP
Pokud neni pfislu$nou Obchodni smlouvou dohodnuto jinak, CPP v cilové sikupiné DI5-€9 a

Déli 4-14 pro obdobi 1.1.2018 — 31.12.2018 a pru jedrnollivé arovaé mvestic zadavalele je stanovenc

CENIKU

Celarodni investice K¢ CPP KC
0- 1999999 29500
2 D00 00D —3 999 999 28 500
4 000 000 -5999 999 27 500
6 D00 00D —7999 999 26500
8000000 9999 %599 25000
10 00C 000 - 19 999 599 24 000
20 000 (00 - 29 999 699 22 500
30 000 000 - 39 999 999 22000
40 00C 000 - 49 999 599 20500
50 00C 000 - 59 999 699 19 500
60 D00 000 - 69 999 599 19 000
70000 (00 - 79 999 6§99 18000

80 00C 000 a vice flat

Media Club neposkviuje vroce 2018 agentumi provizi, invest:ci je tudiZ minéna Cistd hodnota
investovanych prostfedkd u Media Club (3. zdklad pro DPH faktur vystavenych ze strany MEDIA
CLUB).

Pokud Objednate]l nenaplni smluvag sjednany objem investice, bude povinen Media Clubu zaplalil

vzrikly rezdil mezi uskutednénym objemem investice a sjednanym objemem investice.

V pfipadg, Ze vysSe investice Objednatele bude ve skuteZnosti vy3ii, nez dle smiouvy, plati Groven CPP

dle smlcuvy, cena se tedy oprot: smlouve podle tohoto ceniku nesnizije.



o. Sezénni indexy

Mésic Vyse indexu
KOEFICIE
Unor 0.95
Brezen 1,30
N TY Duben 1,40
Kveten 1.40
Cerven 1,40
Cervence 0,80
Srpea 0.90
Z3Fi 1.40
Rijen 1,45
Listopad 145
1-24.12 2018 1,35
25.-21.12.2018 0,80
b StopdZové indexy
Délka spotu v sekundéch VySe indexu
10 @ kratsi stopaz 0.50
15 0,77
20 0,90
25 1.00
30 1,00
35 1,25
4) 1,45
45 1,60
50 1,75
55 1,90
60 2,00

c. OFF PRIME T'IME index

OPT index aplikovany pouze na ratingové body realizované v OPT je stancven ve vysi 0,85 a nérok

zadavatele na pouzini indaxu vzniké



Jan Viéek

obchodni reditel Nova
Group

~Koncepcng je zrejme nejzasadngéjSim
posunem maximalizace synergii mezi TV
a onlinem.

Kromeg jiz zavedeného spojeni formou
OMK (ostatni medialni kanaly, pozn. req),
zavadime konkrétni produktove nabidky,
které budou oba mediatypy propojovat a
poskytovat klientum vyrazné vyssi
efektivitu medidlniho zadsahu.”
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ZAKLADNI

KAMENY
KOMUNIKA

Pri s%a’regickém
planovani
marketingoveé

komunikace je nutné
nalézt odpoveéd na pét
zAkladnich otdzek
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SIROKE A UZKE CILENI

Linedrni
Televize
VS.

Programati
K



SIROKE A UZKE CILENI
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AWARENNESS

300
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Awarennes development

Base Level
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Weeks
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TROCHA MATEMATIKY

BaseLevel; + CarryOver x (Awarenness;_; — BaseLevel;_) +

N
Awarenness; =MIN + )=y Awarennessindex; * TRP;) * SaturationLevel
. ( 1 BaseLevel+CarryOvers(Awarenness;_,—BaseLevel;_)

SaturationLevel

RetentionRate * Base_Level,_{ +

N
BaseLevel, =MIN + 2=y Baselndex * TRP;) * MaxBaseLevel

N (1 MaxBaseLevel+RetentionRatexBase_Level;_4
MaxBaseLevel




CILE KOMUNIKAZES



ROI HOUSE
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CAUSAL IMPACT FROM
OFFLINE




LI )

ey T

L

RERR
NS Beils 8 Bl

sw

mi

o

RE | LLAL LU [ (]
([ m ol
(U LT AT (T T
B
) il 5

< /\ ™)



ZKRACHUJI TELEVIZE?
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