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How does it work?

User Query Ad with tailored landing page and 
headline is created automatically

Query matches specific 
page on your website
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Key differences in targeting options

Q2/18 Q1/17 Q2/18 2012 2012
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Proč tě to má zajímat?
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Jak to dělám já!
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“Optimální” struktura

1) Poznejte a využíjte WEB klienta 

- Projděte zákaznickou cestu a sledujte, jak se mění URL při cestě
- Homepage -> Kategorická stránka -> Sub-kategorie -> Produktový detail



Confidential + Proprietary

1) Poznejte WEB klienta 
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“Optimální” struktura

2) Vytvořte bohatý page feed

1) Poznejte a využíjte WEB klienta 



List of URLs Page Feed

● Zacílení přesně na URL, které chci

● Pravidelný update landing pages (LP) (4x / den)

● Přidání businessových atributů k jednotlivým LP

○ Produkty s vysokou marží

○ Produkty skladem

○ Příslušenství vs hlavní kategorie

● Pokud je u LP změna, rychleji ji nacrawlujeme

● Vlastní spojení tématicky podobných URL 

○ Všechny zápasy Premier League v 

nadcházejícím týdnu

○ Všechny kosmetické produkty na specifickou 

část tělaPage Feed Template

2) Vytvořte bohatý page feed

https://docs.google.com/spreadsheets/d/11GpyZQK7Sk0jBsy_cudoLGOB7T8aUmz8oMT8JFedrjs/edit?usp=sharing
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2) Vytvořte bohatý page feed

Pokud nemůžu vytvořit sám 
kategorický feed:

- Sitemap.xml

Cílem Page feedu = seskupení tématicky 
podobných URL do samostatných sestav 
(pomocí Custom Label)
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“Optimální” struktura

2) Vytvořte bohatý page feed

1) Poznejte a využíjte WEB klienta 

3) Zkontrolujte vstupní data
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Rozhodněte si do jakého detailu ve 
struktuře půjdete
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“Optimální” struktura
Sestava Dynamic Ad TargetKampaň
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“Optimální” struktura

NEG. Dynamic Ad Target
Dynamic Ad Target
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Výhody struktury

● Rozšíření search term coverage 
-> CZ si vyladíte k dokonalosti, ostatní země bez rodilého mluvčího už ne

● Snižování komplexity a shlukování dat dohromady 
-> víc dat pro tROAS a úspora času na správě a tvorbě kampaní

● Businessové KPI na produktové kategorii
-> nemusíme řešit atribuci a “rozdílné” PNO pro kategorickou/produktovou 

kampaň

● Produktové a kategorické reklamy dohromady
-> Headline se dynamicky mění, desp. je relevantní na kategorii

-

Rozsireni search term coverage
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Implementace

Nový účet

- Můžu začít rovnou s DSA
- Afinitní inzerát podle objemu

Starý (běžící) účet

- Přidám DSA, pak postupně vypínám nedodávající broad a phrase match
- Pak se rozhodnout, jestli vypnout exact nebo ne

- Shlukování objemu pro tROAS



Confidential + Proprietary



Confidential + Proprietary



Proprietary + Confidential

Proprietary + ConfidentialProprietary + Confidential

Proprietary + Confidential

Jak optimalizovat strukturu?
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Takhle NE! :)
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1 kampaň

1 sestava

1 inzerát

Takhle už vůbec NE! :)
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Nejčastější chyby

1. 1 Sdělení pro všechny stránky
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Nejčastější chyby

1. 1 Sdělení na všechny stránky

5. Vyloučení vlastních KW



Confidential + Proprietary

Odstranění negativních KW zvýšilo počet konverzí o 7 %
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DSA může být místo KW v těchto scénářích:
1) Search term je broad / phrase match to one of your keywords

- DSA nepůjdou do aukce, pokud se search term přesně shoduje s vašim KW

2) KW má Low search volume / Below first page bid / Low Quality Score status nebo je paused / 

deleted 

- DSA může přeskočit i exact match!

3) Campaign / ad group je pauznutá nebo smazaná

4) Campaign status = pending or ended.

Navíc, search term musí být relevantní vůči vaší doméně (landing page), aby se 
spustila reklama!

- On-page SEO
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Nepoužívejte DSA jako 
keyword generátor



Confidential + Proprietary

Nejčastější chyby - Auto Target (Dynamic Ad Target) Level

﹣ Malá website coverage

﹣ Žádná optimalizace přes Search Terms Report

﹣ Příliš velká granularita 

﹣ žádná relevance mezi inzerátem  a dynamickým cílem.

﹣ NEvyloučení nevhodných stránek
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Website coverage 

0.00% je pořád OK!

Dávejte si pozor na “--” = špatné 
nastavení
➔

➔

➔

Website coverage 
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DSA vybere landing page podle uživatelského zájmu
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42 pokročilých vyhledávacích operátorů

Testujte si své zacílení

https://ahrefs.com/blog/google-advanced-search-operators/
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1) Search Term analýza^2

1. Kontrola zacílených URL

2. Kontrola struktury 
(relevance vyhledávacích dotazů 
vůči LP)

3. Úprava titulků na LP

4. Vyloučení nerelevantních KW

Optimalizujte zacílení stránek
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2) Vylučte nevhodné stránky

1. URL / Page_Title 
- non-transactional sekce (blog, 

kontakty, recenze atp).

2. Page Content 
- Nekonvertující stránky (error 

pages, 404s, kontakty, doprava, 
atp). 

3. Custom Labels (Page Feed) 
- Velmi konkrétní/specifické 

stránky
- Produkty, co nejsou skladem

Optimalizujte zacílení stránek
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VS

Back to basics: USER FIRST
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Nejčastější chyby - Inzerát

﹣ Malá péče o texty 

﹣ 1 generický inzerát 3-5 afinitních

﹣ optimalizace 

<title>

﹣ Text nereflektuje uživatelský záměr

﹣ Text není “univerzálně platný” pro všechny 

stránky v sestavě

﹣ Ad Extensions

﹣ Ad Customizers
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Landing page analysis
a.k.a. 
DSA vs PPCBee
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DSA mají lepší query coverage pro inventory kampaně
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https://susicky.heureka.cz/beko-de-8635-rx0
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DSA umí nový typ “překlepů”
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DSA
- Časová úspora s tvorbou a správou kampaní
- Investice do SEO se vyplatí dvakrát
- Inkrementální search term coverage

- Up-to-date hledanost 
- ”nové” překlepy a synonyma

- Skvělá a rychlá možnost pro export
- Bez poplatku

- tak dobré jako vaše SEO
- Složitější management produktů skladem (bez 

page feedu)
- Může trvat až 4 dny, než se rozjede na 100%

PPCBee
- “Transparentnost” a kontrola
- Lepší výsledky, když není dobré SEO

- Low quality content / on-page faktory
- Slow / bad web developers
- Website structure & ranking 

- Měsíční fee 
- Počet produktů
- Počet updatů / den

- Složitá optimalizace
- Komplexní proces nastavení  kampaní a 

inzerátů

PPCBee vs DSA | Pros & Cons
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Summary
Optimalizace

● Vylučujte nevhodné URL
● Nepoužívejte DSA jako KW 

generátor
● Usnadněte si práci přes Ad 

Customizers
● Testujte inzeráty a jednotlivé USP
● Spolupráce s SEO týmem

○ Nadpisy a on-page faktory

● Search Term optimalizace
○ Řekněte tu správnou message

Struktura & Použití

● DSA jsou schopný a výkonný 
stand-alone product

● Maximalizujte website coverage
● Začněte se strukturou dle URL a 

sitemapy -> page feed
● Promyslete, jak spojit tématicky 

podobné LP
○ USER (=>Inzerát) is the king!

● Dejte DSA čas a prostor
○ Zvyšte výkon DSA kampaní pauznutím 

nedodávajícho searche
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Díky za pozornost!

@havliktom | havlik@google.com


