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Důvody pro změnu

Rutina

Nesmyslné úkony – nekonečný reporting

Komplexní pohled na věc (SEO + COPY + UX atd…)

Potřeba karierního posunu

Personální nesrovnalosti
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https://e-book-elektronicke-knihy.heureka.cz/radikalni-otevrenost-jak-byt-silnym-lidrem-a-pritom-neztracet-lidskost-kim-scottova-e-kniha/


Očekávání

Budu pracovat na velkých projektech

Vymýšlet velké strategie společně s klienty

Budu spolupracovat s ostatními specialisty

Budu vymýšlet komplexní mkt strategie od A do Z
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Realita

Spousty nových nástrojů

Malé zakázky -> vypracovat si své velké

Nekomunikující klienti

Spolupráce s obchodníky – získat si jejich důvěru

Neznalost procesů napříč firmou
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Progress a Poučení

Nastavit si správné očekávání (KPI, klient, kolegové….)

Postupně se učit (komunikace, UX, SEO, ale zůstat specialistou)

Najít si cestu k vlastním klientům a získat si vlastní zakázky (trpělivost)

Nastavení a pochopení spolupráce v týmu, firmě, s klientem

Naučit se říkat NE
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Nástroje



Praxe - Nástroje
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Marketing Miner – Cílení v obsahové síťi na weby

Hotjar – Heat mapy + chování uživatelů

Answerthepublic.com – Inspirace pro KW + pro obsah Copy

Ahrefs – KW dle uživatelkého záměru + Paid search explorer



Praxe – Marketing Miner
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Získání potenciálních reklamních ploch z výsledků vyhledávání

Identifikování potenciálně zajímavých dotazy, které nějakým způsobem blíže specifikují uživatele nebo uživatelský záměr a poté cílení na URL, na které se dostávají.

Identifikace potenciálně zajímavého obsahu

Analýza reklamních jednotek na URL

Ideálně zkombinovat s výstupem z ahrefs (Quick Batch Analysis) k získání odhadované návštěvnosti.

Kompletní návod zde

https://ahrefs.com/batch-analysis
https://help.marketingminer.com/cs/article/ziskani-potencialnich-reklamnich-ploch-z-vysledku-vyhledavani-1b154sy/


Praxe - Ahrefs
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Přehled na uživatelským záměrem

Možnost cílit reklamy dle uživatelského záměru (inspirace) – Keywords Explorer.

https://ahrefs.com/v3-keywords-explorer


Praxe - Ahrefs
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Site explorer

Top reklamy, PPC Keywords a top landing pages z placeného vyhledávání (brát s rezervou, pro inspiraci, pouze pro velké weby/e-shopy) – Site Explorer.

https://ahrefs.com/site-explorer


Praxe - Hotjar
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Vyhodnocování chování PPC vs Organic (utm)

Heatmapy (kam se směřuje pozornost)

Chování uživatelů – nahrávky (rozbitý button > sebelepší kampaň)



Praxe - Answerthepublic.com 
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▪ Zdroj pro hledání long tail frází + vylučovaček

▪ Funguje ve free tarifu (hodně omezený)

▪ Pro tarif 99 USD/měsíc

▪ Zdroj témat organicu + pochopení hledání v oboru

▪ Třídí dle spojek

▪ Vizualizace vs .csv



Díky za pozornost!
papez@ebrana.cz

https://www.linkedin.com/in/danielpapez/

