
Bonami kampaně
v nábytkových 
vyhledávačích
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Řazení produktů
8–10 parametrů
� CPC
� CTR
� Price bin
� Obrat na webu 

obchodu
� …



� Google feed

� Bidding na kategorii

� Bidding na produkty

� Bidding na dostupnost

� Optimalizátor konverzí

� Google feed

� Bidding na kategorii

� Bidding na produkt

� Feed bidding

� Optimalizátor konverzí

� Pixel

� Google feed + vlastní

� Bidding na kategorii

� Feed bidding

� Glami pixel

� Glami TOP (recenze)

� Mobil x Desktop CPC

� CPC dle ceny

� Volitelné CSS





Bonami search (DSA) problém

Kategorie = Produkt Imprese 70 259

Clicks 5 899

CTR 8,40 %

CPC 6,34 CZK

Costs 37 372 CZK

Conversions 32,63

Revenue 27 423

PNO 136,28 %



Agregátory tvoří
20–30 % celkové návštěvnosti 

na Bonami a 15–20% tržeb



Revenue per user Revenue per user (LTV 90 dnů)





Brandlift – brand awareness





� 4 000+ kliknutí
� 4 transakce
� fotka x produkt

� 5 000+ kliknutí
� 3 transakce
� ??



� 7 000+ kliknutí
� rozměr x cena x fotka

� 11 000+ kliknutí
� 5 transakcí (2 500 Kč)
� rozměr x cena x fotka











Parametry k řízení nabídky

� <product_type>
� <availability_date>
� <custom_labels>
� <price>



Velké množství návštěvnosti
Kvalitní návštěvnost
Snadné & rychlé spuštění
Zajímavá návratnost investic
Sorting produktů
Levná návštěvnost (?)



Méně možností jak řídit kampaně
Složitý reporting až na detail produktu
Nepředvídatelnost
CSS reporting



Q & A


