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1. Anketa

Rozdélujete shopping kampané na brandové (obsahujici vyhleddvaci dotazy spojené s
brandem klienta - nejsou mysleny brandy produktu) a non-brandové?
Typove myslim brandovym dotazem naprikad "alza telefony".
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ANO, vyuzivim u toho smartbidding |G 7%

ANO, vyuiivim manudinibidding I 2%
ANO, odpovédliné | 1%

NE, wutivém Smart shopping kampar | 2%
NE, smartbidding biduje na kaidy vyhleddvaci dotaz optimdini nabidku N 22%

NE, nechci kampané zbyteéné délit, chci na kampani mit co nejvice konverzi |GGG 13%

NE, Kienti nemaji dostateénou hledanost v shoppingu, aby to divalo smys! |G 21%

NE, nevim, pro¢ bych to mél chtit vibec délat [l 3%

NE, smysl mi to dévd, ale nevim, jak to udélat |GGG 10%
NE, odpovéd Jiné [l 3%
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2. Proc jsme k tomu pristoupili?

Q @ telefony alza

O, telefony alza

e zndmy brand klienta, produkty ve spojeni s jeho brandem Ve Niupy Obrizky Mapy Videa Zprivy

se casto hledaji (velky podil i v shoppingu) nekiamy - Nakupovat telefony alza

Samsung Xiaomi Huawei Apple Motorola Red

= / V 4 Y 4 1 4 F
e s klientem mame cil pro vykon non-brand kampani

e turbulentni covid obdobi - zavirdni / otevirdni prodejen T ———
v /| © 3 390 Ké 4296 4 690 K¢ 15 990
O ZmenCl CI|U / bUdgEtU /tROAS CZC.cz Datart.cz Pouzité
Alza.cz
o zména pomeru brandovéeho vyhledavani (obava) PURGBNEIGE, || SosRrta. | 2y

Rychly nahled Rychly nahled Rychly

Reklama - https://www.datart.cz/

Datart | Mobilni telefony
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3. Nastaveni v kampanich

NON-BRAND

vysokad
SHOPPlN(vS priorita
KAMPANE
. tROAS |
BRAND o
SHOPPING nizke
priorita

KAMPAN

brandovd
vylucCujici KWs

Pri vyuziti tROAS “propaddvaiji”
i non-brand vyrazy =>

docistujeme
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3. Nastaveni v kampanich

e skriptem:

: o s
Hromadné akce . N O A o
HLEDAT PREHLEDY NASTROJE :::xg::(l: :

o projde vyhleddvaci dotazy a do seznamu

hromadné akce

var sqrStartDate = Utilities.formatDate(new Date(now.getTime() - 1000 * 60 * 60 * 48), "GMT+1", "yyyyMMdd")

Code.gs
Pravidla //You have an option to run the script only over selected campaigns by filtering the campaigns down with CONTAINS clause

\4 4 / 7V 7/ V= / /
e var campaignContains = '3_PLA Brand'
Vy u CUJ ICI C ICOvyC S OV p rl O ty’ t re Skripty v //this is how the variable should look if you don't want to filter for any campaigns: var campaignContains =

//this is how the varibale should look if you want to filter for some campaigns: var campaignContains = 'some_string'

Nahrané ) //Would like to be notified when I make update to this script?
soubory //Then give me your email via this form: https://forms.gle/mFhwGPXcDVEKXLcCA and I will send you an email when the script g

| LY 4 [
| Ieo bSO l IJ I bro | Id kl Iel I l O //***************************END OF SETUP SECTION********‘k**********************

[/ **kkkkkkkkkkkkkkkkkkkkx*k***xDO NOT TOUCH ANYTHING BELOW***kkkkdkkkkkhhkhkhkkdhhkhkdkk

//send event started to GA
var payload = {

o bezi kazdou hodinu R Sro—

'cid' : Utilities.getUuid(),
'z' : Math.floor(Math.random() * 10E7),
'ds' : 'google_ads_script',
'ecn' : 'script-neg_kw_builder',
'cs' : 'google_ ads_script’,
'em' : 'google_ads_script',
‘ec' : 'seript_run’,
'ea' : 'script_run_started',

: 'el' : 'script-neg kw builder'
\"4 V4 : }:
[
e Ke stazeni:

"method" : "post",
"payload" : payload
}i

nttps://bit.ly/3vVSdXN [P———

if (eventReportingToExcelinPpcComAllowed. == true){UrlFetchApp.fetch( http://www.google-analytics.com/collect", options)};

ZAVRIT  SPUSTIT

MacBook Pro

j—

e jako zaklad slouzil skript Dana Zrusta:

nttps://www.excelinppc.com

[free-google-ads-script-for-building-negative-keyword-list/



4. Vyhodnoceni

e pred vyclenénim brandovych vyrazu do separdtni kampane
o nelze koukat na vyvoj
e podilu ve vyhleddavani brandovych dotazu
e podilu kliknuti brandovych dotazu
o lze koukat na vyvoj
e proklikd
e impresi
e spendu

e konverzi

e skryvdni cca 33-37 % objemu vyhleddvacich dotazu
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4. Vyhodnoceni

e standardné ve spolecné kampani CPC brandovych vyrazu nizsi o 31 %
(tROAS)

e Vv hove strukture

o CPC - pokles 0 b3 %
o spend - poklesob57 %
o prokliky - pokles o8 % (trend non-brandu + 4 %)

o konverze - rust o 14 % (ne experimentem)

=> malou c¢dst prokliku ztracime
- cast nahradi organic (?)

- prevazi to vyrazny usetreny spend (nechci 15 K¢ CPC)
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4. Vyhodnoceni

Vyvoj podilu nakladu a trzeb brand vyrazu na shopping kampanich
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e Podil Nndkladll =P odil trZeb
Marketup



4. Zaver

e nevyuzivate Smart Shopping kampan

e u kampani s vyraznejsim podilem brandovych vyhleddvacich dotazu

o |ze dopocitat odhadovand Uspora

e ,pouze” 20 vylucujicich seznamu klicovych slov po 5 000 NKWs
e na brand bidovat manudlné
e moznost vycCleneni do separdtni kampane se stejnym bidem a az ndslednée snizovat

- |ze videt vyvoj podilu kliknuti (ktery pri snizovani CPC prilis neklesd)
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